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 (Discriminant Analysis: التحليل التمييزي )5المحور

 تعريف التحليل التمييزي:.1

 

 

 أهداف التحليل التمييزي:. 2

 

 أنواع التحليل التمييزي:. 3

 تتمثل في:  ، إلى التحميل، وذلك حسب طريقة إدخال المتغيرات التمييزيثلاثة أنواع من التحميل هناك 
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 شروط التحليل التمييزي:. 4

 يجب أن يكون بشكل عشوائي؛اختبار العينة -

 متوسطات المجموعات؛عدم تساوي -

 موعتين؛جتساوي مصفوفة التباين والتباين المشترك بين الم -

 أن تكون المجموعات منفصمة و قابمة لمتحديد؛ -

 ؛تتوزع المتغيرات توزيع طبيعيأن  -

عدم وجود قيم متطرفة، حيث أن التحميل التمييزي أكثر حساسية وتأثرا بالقيم الشاذة ووجودها يبعد  -
 توزيع البيانات عن التوزيع الطبيعي؛

 استقلالية المشاهدات أي عدم وجود ارتباط بين المتغيرات المدروسة. -

 خطوات التحليل التمييزي:. 5

 

 بناء الدالة التمييزية:. 6
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 اختبار قدرة الدالة على التمييز:. 7
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 . نقطة الفصل )القطع(:8

 :1تمرين

  



 تحليل البيانات التسويقية............................السنة الثالثة ليسانس تخصص تسويق
 

7 
 

 

 



 تحليل البيانات التسويقية............................السنة الثالثة ليسانس تخصص تسويق
 

8 
 

 

 

 

 



 تحليل البيانات التسويقية............................السنة الثالثة ليسانس تخصص تسويق
 

9 
 

 

 

 


