Le Discours Expositif et exhortatif
Objectifs :
Les étudiant(e)s devraient être capables de :
-Définir et distinguer le discours expositif et exhortatif 
-Identifier leurs principales caractéristiques linguistiques et structurelles.
-Analyser un document (texte, vidéo, présentation) pour déterminer s'il s'agit d'un discours expositif ou exhortatif. 
I. le Discours Expositif :
1.Définition 
Le discours expositif est une forme de communication dont le but principal est de transmettre une information ou une connaissance de manière objective et didactique (enseignante) sur un sujet précis.
Ces verbes clés sont : Expliquer, faire comprendre, informer.
Il vise à élucider, à détailler un phénomène, un concept, un processus, un fait, ou une œuvre.
Le locuteur (celui qui parle/écrit), dans le discours expositif, se positionne comme un expert ou un médiateur du savoir. Il doit être neutre et évite toute marque d'opinion ou de subjectivité. On trouve ce discours dans les:
- Articles scientifiques, manuels scolaires, notices explicatives, reportages factuels, définitions de dictionnaire, exposés oraux.
Distinction avec l'Argumentation Expositif :
-Répond à la question "Qu'est-ce que c'est ?" ou "Comment ça marche ?". 
Il informe, bien que l’Argumentatif : Répond à la question "Qu'en penser ?" ou "Pourquoi faut-il faire cela ?", son but est de convaincre ou de persuader d'une thèse. 
2. Caractéristiques Clés du Discours Expositif 
Le discours expositif repose sur des choix structurels et lexicaux, qui mettent en évidence sa clarté et son objectivité, tels :
1. Neutralité et Objectivité, elle se démarque par :
-l’absence de jugement de valeur : Le locuteur n'exprime pas d'émotions, de préférences ou de critiques personnelles.
L’utilisation de la 3ème personne (singulier/pluriel est privilégiée. Le "je" (marque de subjectivité) est généralement banni ou utilisé uniquement pour structurer ("Nous allons maintenant aborder...").
-Lexique précis et technique : Usage du vocabulaire spécifique au domaine traité (terminologie, concepts).
2. Structure Logique : l'information doit être présentée de façon ordonnée, cela n’est réalisable que par :
-La progression thématique :  on développe l'information du général au particulier, ou selon une séquence logique (chronologie, cause/conséquence, étapes d'un processus).
-Découpage clair : Le texte est divisé en sections, paragraphes, ou points distincts, souvent signalés par des titres, des sous-titres, ou des puces (comme dans ce cours).
-Connecteurs logiques : Ils assurent la cohérence et guident le lecteur/auditeur dans la progression de l'idée, en utilisant :
*Addition : De plus, en outre, par ailleurs.
*Explication/Exemple : Ainsi, par exemple, notamment.
*Ordre/Énumération : Premièrement, ensuite, en conclusion.
*Cause/Conséquence : Car, par conséquent, d'où.
3. Recours à des Procédés Explicatifs :
 Afin de simplifier les concepts complexes, il est préférable d’utiliser :
*La Définition : Indispensable pour poser les bases (ex: La photosynthèse est le processus par lequel…).
*Les exemples et les illustrations : Concrétise une idée abstraite.
*La Comparaison(analogie) : Établit un parallèle avec un phénomène connu pour faciliter la compréhension.
*La Classification/Typologie : Organise les éléments en catégories distinctes ( "On distingue trois types de discours ...).
*La Description (séquence descriptive) : Détaille les caractéristiques d'un objet, d'un lieu, ou d'un mécanisme, souvent intégrée au discours expositif pour l'enrichir.
Activité1 :
Distinguer le Discours expositif dans ce paragraphe :
« Six Degrees, qui est le premier réseau social dans le monde. Il a été lancé en 1997pour permettre aux utilisateurs de créer des profils et d'établir des listes d'amis. En 2003, My Space a popularisé le concept avant même que Facebook ne le surpasse en termes d'utilisateurs à partir de 2008. Actuellement, les statistiques estiment que plus de la moitié de la population mondiale utilise les  plateformes sociales. Les utilisateurs dépassent la plupart du temps les deux heures et demie sur ces réseaux. Ces chiffres proviennent d'enquêtes menées par divers instituts de recherche numérique au cours de la dernière décennie. »

	Élément Analysé
	Observation
	Caractéristique

	But
	Fournir des données et des faits mesurables (dates, pourcentages).
	Informer de manière factuelle

	Ton
	Neutre, utilisation de la 3ème personne ("on estime", "ces chiffres proviennent").
	Objectivité et absence d'opinion.

	Discours
	Informatif (séquence descriptive et factuelle).
	




Le discours exhortatif
1. Définition :
Le discours exhortatif vise à inciter, ordonner, conseiller ou prescrire un comportement. Il s’adresse souvent à un destinataire précis et utilise des formes linguistiques qui favorisent l’action.
2. Structure classique
• Donner un ordre ou une consigne.
• Inciter fortement à agir.
• Conseiller ou avertir.
• Alerter et prescrire des comportements.
3. Caractéristiques linguistiques :
• Verbes à l’impératif (Fais, Respectez, Agissez).
• Futur injonctif ou formulations modales (Vous déposerez, Il faut, Vous devez).
• Emploi de modalisateurs (il est nécessaire de, il convient de).
• Connecteurs et marqueurs temporels ou d’urgence (maintenant, dès aujourd’hui, attention).
• Ton direct, parfois emphatique, parfois émotionnel afin de motiver l’action.
4. Procédés et stratégies : les stratégies du discours exhortatif incluent :
• L’impératif et les injonctions directes ;
• L’appel aux valeurs ou aux émotions (pathos) pour motiver ;
• La mise en avant de bénéfices (vous gagnerez, vous protégerez) ;
• L’utilisation d’exemples concrets et de témoignages pour crédibiliser l’appel.
5. Exemple analysé
« Protégez votre santé : pratiquez une activité physique régulière.
Marchez au moins trente minutes par jour. Agissez maintenant ! »
Analyse :
• Impératifs successifs (Pratiquez, Marchez, Agissez) → appel à l’action.
• Présence d’un élément incitatif temporel (« maintenant ») → urgence.
• Finalité claire : modifier le comportement du destinataire.
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