Le discours argumentatif & le discours informatif

Objectifs : à la fin de cette séance, l'étudiant sera capable de :
-Identifier le discours argumentatif et le discours informatif et leurs visées.
-Distinguer leurs composantes fondamentales 
-Analyser leurs principales caractéristiques 
Introduction :
Tout texte, tout discours, a une intention. Certains visent à transmettre des connaissances (discours informatif), d’autres à convaincre ou persuader (discours argumentatif). D’autres encore mêlent subtilement les deux, car la frontière entre expliquer et influencer est souvent poreuse.
Dans le discours informatif, le but est la clarté : on éclaire le réel, on simplifie sans trahir. Dans le discours argumentatif, le but est l’adhésion : on cherche à toucher la raison ou le cœur de l’autre. L’un vise la compréhension, l’autre la conviction.
I. le discours argumentatif :
1. Définition :
Le discours argumentatif est le type de discours dont la finalité est de convaincre[footnoteRef:1] ou de persuader[footnoteRef:2] un destinataire (lecteur ou auditeur) de la justesse d'un point de vue (une opinion, un jugement, une prise de position) en s'appuyant sur un raisonnement logique. Son but n’est seulement d’informer ou raconter, mais aussi d’influencer l'autre en modifiant sa perception d'un sujet ou en l'incitant à agir. [1: . Fait appel à la raison et à la logique (démontrer).]  [2:  . Fait appel aux sentiments, aux émotions et aux valeurs (toucher).] 

2. Les Composantes de l'Argumentation :
Le discours argumentatif repose sur l'articulation de trois éléments : 
A. La Thèse
C'est l'idée principale ou l'opinion que l'émetteur cherche à défendre (la thèse soutenue) ou à réfuter (la thèse réfutée ou antithèse). Que veut-on prouver ?
Elle peut être :
-explicite : La lecture quotidienne doit être encouragée chez les étudiants. 
-implicite : « Aujourd’hui, seuls 20 % des jeunes lisent régulièrement... Ici, l’auteur laisse entendre que c’est un problème
→ thèse implicite : les jeunes doivent lire davantage.
B. Les Arguments
Appelés les idées générales ou les preuves logiques avancées pour justifier la thèse, voir ; Pourquoi cette thèse est-elle vraie ? (Exemple : « L'usage des réseaux sociaux est néfaste pour la concentration » est un argument pour la thèse contre l'utilisation excessive de ces outils).
Types d’arguments :
-Argument logique (cause → conséquence) Ex : « Lire enrichit le vocabulaire ; par conséquent, les étudiants s’expriment mieux. »
-Argument d’exemple. Ex :« Par exemple, les étudiants qui lisent régulièrement réussissent mieux les examens écrits. »
-Argument d’autorité : appui sur une personne reconnue. Ex : « Selon Albert Camus, la lecture ouvre l’esprit à la liberté. »
-Argument par comparaison : Ex : « Comme le sport renforce le corps, la lecture renforce l’esprit. »
-Argument de valeur : fondé sur une idée morale (ex : « C’est notre devoir de protéger la planète. »)
-Argument ad hominem[footnoteRef:3] (souvent fallacieux) : attaque la personne, pas l’idée. [3: . Un argument um ad hominem est un argument de rhétorique qui consiste à attaquer son adversaire sur la cohérence de ses propos en lui opposant ses propres paroles ou ses propres actions(https://fr.wikipedia.org/wiki/Argumentum_ad_hominem)] 

C. Les Exemples
C’est les faits précis, qui peuvent être des données concrètes, des statistiques, des citations ou des situations particulières qui servent à illustrer, rendre concret et valider un argument, la question à laquelle ils répondent est qu'est-ce qui montre la validité de cet argument ? Exemple : Une étude montrant une baisse de la productivité chez les utilisateurs intensifs illustre l'argument précédent).
3. Caractéristiques et Outils du Discours Argumentatif
Un discours argumentatif est distingué par des marqueurs linguistiques et une organisation structurelle spécifiques : 
A. La Logique et la Structure :
-L'Organisation : Le discours doit être structuré (introduction, développement, conclusion) et les idées doivent s'enchaîner de manière cohérente.
-Les Connecteurs Logiques : Ils marquent la progression du raisonnement et les liens entre les idées (arguments et exemples). Ils expriment la cause, la conséquence, l'opposition, l'addition, etc.
Exemples : en effet, donc, par conséquent, cependant, de plus, d'abord, en conclusion.
B. Les Marques de la Subjectivité dit aussi la modalisation
L'émetteur est impliqué dans son discours et utilise des outils pour exprimer son jugement :
-Verbes et Adverbes de Jugement : Je crois, il est nécessaire, heureusement, malheureusement.
-Lexique Appréciatif/Dépréciatif : Utilisation de mots valorisants (louable, essentiel) ou dévalorisants (désastreux, superficiel).
-Utilisation du 'Je' ou 'Nous' : Pour marquer l'engagement personnel ou collectif de l'énonciateur.
C. Les Procédés Oratoires et Stylistiques
L'utilisation de figures de style pour rendre l'argumentation plus percutante ou émouvante (persuasion) :
-L'interrogation rhétorique : Une question posée non pour obtenir une réponse, mais pour affirmer une idée (Ex : « Faut-il laisser cette situation perdurer ? »).
-L'analogie/la comparaison : Rapprocher deux situations pour éclairer la thèse.

-La concession : Reconnaître un point de la thèse adverse pour mieux revenir à sa propre idée (Ex : « Certes, l'idée est séduisante, mais elle n'est pas applicable. »).
II. Le discours informatif :
1. Définition :
Le discours informatif est une modalité de communication qui vise en premier lieu de transmettre des faits, des données, des connaissances ou des explications sur un sujet donné. Deuxièmement, il répond, aux questions : Quoi ? Qui ? Où ? Quand ? Comment ? Pourquoi ? (5W du journalisme). En dernier lieu, il fait savoir et comprendre, sans convaincre ou dicter une action, contrairement au discours argumentatif et à l'injonctif. On le trouve dans un article encyclopédique, un manuel scolaire, un rapport scientifique, un reportage neutre
2.Les Caractéristiques du Discours Informatif :
Ce discours se distingue par des marques formelles qui garantissent son efficacité et sa crédibilité.
2.1. L'Objectivité et la Neutralité : C'est la caractéristique fondamentale. L'émetteur doit s'effacer au profit de l'information. Donc on va remarquer :
-Absence de marques d'opinion (subjectivité) : On évite les adjectifs et adverbes subjectifs ou évaluatifs ("magnifique", "terrible", "heureusement").TD : Exercice de transformation de phrases subjectives en phrases objectives.
-Utilisation de la 3e personne : Prédilection pour le il/elle, le ils/elles, ou les constructions impersonnelles ("Il est important de noter que..."), garantissant la distance.
-Emploi de termes précis : Le vocabulaire est technique, spécialisé et dénotatif, c’est-à-dire, il se réfère à la réalité. On notera l’omission des figures de style trop connotatives.
2.2. La Clarté et la Précision
L'information doit être facile, accessible et sans ambiguïté, avec une :
-Syntaxe simple et rigoureuse : Phrases courtes ou de longueur maîtrisée, en plus de l’articulation logique des idées par des connecteurs clairs ("par conséquent", "de plus"…
-Présence de données factuelles tels que : les chiffres, les dates, les noms propres, citations de sources vérifiables (lorsque l'information le permet).
2.3. La Structure Logique : pour une bonne compréhension le discours informatif doit toujours être organisé.
-Organisation thématique : Utilisation de titres, de sous-titres, de listes à puces pour hiérarchiser les idées.
-Progression logique de l'information : 
*Introduction : Présenter le sujet (Thèse, problème).
*Développement : Exposer les faits, les données, les explications (Arguments, preuves, exemples).
*Conclusion : Résumer les points clés ou ouvrir sur une perspective 
2.4. Le Temps et l'Aspect Verbal
-Prédominance du présent de l'indicatif : Pour exprimer les faits actuels, les vérités générales ou les phénomènes permanents (valeur d'actualité, d'omni-temporalité).
-Emploi du passé composé ou du passé simple : Pour rapporter des événements achevés et datés (journalisme, historique).
Exercices d'Application :
1.Analyse de corpus : Fournir une page de Wikipédia, un éditorial) et demander d'identifier :
Le type de discours dominant.
Les marques d'objectivité/subjectivité.
Le système d'énonciation (personnes verbales, temps).
2.Production guidée : rédigez un court texte informatif sur les étapes de la germination d'une plante, en respectant strictement les critères d'objectivité et de structure.



